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Planeacion de aula.

Grado: 9 Area/Asignatura:  Lenguajey literatura Fecha : del 4 al 15 de
septiembre del 2023

Docente / C.D.A.: Mirian Emelina Guerrero Nifio

Sede: Principal ‘ Periodo Académico: 3

Eje tematico: La Publicidad

Tiempo de Ejecucion: 2 semanas

Identificacion

Aprendizajes

1. Objetivos de aprendizajes

-Analizar distintos anuncios publicitarios.

-Conocer la importancia de los anuncios publicitarios.

-Reconocer diferentes lenguajes en la publicidad teniendo en cuenta su intensidén persuasiva y
comunicativa.

2. Referentes curriculares (EBC, DBA, Matriz de Referencia, Mallas de
Aprendizaje)

DBA

5. Comprende y respeta las opiniones en debates sobre temas de actualidad social.

6. Interpreta textos atendiendo al funcionamiento de la lengua en situaciones de comunicacién, a
partir del uso de estrategias de lectura.

7. Produce textos orales, a partir del empleo de diversas estrategias para exponer sus argumentos.

ESTANDAR:

LITERATURA:

-Leo con sentido critico obras literarias de autores latinoamericanos.

-Establezco relaciones entre obras literarias latinoamericanas, procedentes de fuentes escritas y
orales.

PRODUCCION TEXTUAL:

-Organizo previamente las ideas que deseo exponer y me documento para sustentarlas.

-Caracterizo y utilizo estrategias descriptivas y explicativas para argumentar mis ideas, valorando y
respetando las normas basicas de la comunicacidn.

COMPRENSION E INTERPRETACION TEXTUAL:

-Comprendo el sentido global de cada uno de los textos que leo, la intencidn de quien lo produce y las
caracteristicas del contexto en el que se produce.

-Caracterizo los textos de acuerdo con la intencién comunicativa de quien los produce.

-Infiero otros sentidos en cada uno de los textos que leo, relacionandolos con su sentido global y con
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el contexto en el cual se han producido, reconociendo rasgos socioldgicos, ideoldgicos, cientificos y
culturales.

3. Evidencias de Aprendizajes /| Desempeiios Esperados

-Respeta los diferentes puntos de vista de sus compafieros y los turnos para tomar la palabra, en los
debates en los que participa.

-Infiere significados implicitos y referentes ideoldgicos, sociales y culturales en los textos que lee.
-Argumenta las posturas y sugerencias que plantea, en el momento de proponer alternativas para
resolver un problema en una resefia literaria.

-Explica el significado de los conceptos que utiliza en sus opiniones y realiza una sintesis de las ideas
mas relevantes de su intervencion.

4. Recursos y materiales

Texto guia textos producidos por los estudiantes
Copias

Guias

Obras literarias

Video beam

Momentos de la clase

1. Inicio /exploracion de saberes previos

Se haran las siguientes preguntas para indagar sobre el conocimiento del tema a estudiar.
-éSabes qué es una publicidad?

-éConoces alguna publicidad reciente?

-éRecuerdas alguna publicidad que te haya llamado a atencion?

2. Contenido / Estructuracion

CONCEPTOS.

¢QUE ES LA PUBLICIDAD?
La publicidad es una forma de comunicacién visual, escrita, o auditiva cuya funcién principal es
informar, difundir y persuadir al consumidor sobre un producto o servicio.

La publicidad es una estrategia de mercadotecnia que envuelve la compra de un espacio en medios
para divulgar un producto, servicio o marca, con el objetivo de alcanzar el publico objetivo de la
empresa e incentivarlo a comprar.

No obstante, esa es una definicion limitada de la publicidad, que envuelve mucho mas que la compra
de un producto.
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SEGUN LA REAL ACADEMIA ESPANOLA, LA PALABRA PUBLICIDAD TIENE TRES DEFINICIONES
PRINCIPALES:

-La publicidad también es un drea del conocimiento, dentro de la comunicacién social, que estudia no
solo la técnica de la actividad, sino también, su funcién en las relaciones sociales y culturales.

-No es por acaso que los publicistas siempre estan pendientes de las tendencias culturales y
comportamentales de la sociedad, para que los anuncios generen una identificacion con el
consumidor, ya sea a partir de los colores y referencias culturales presentes en ellos.

-La publicidad también puede ser comprendida como un reflejo de la sociedad de su época, pues,
reproduce los comportamientos y valores vigentes. A pesar de eso, mucha gente cree que la
publicidad no refleja a la sociedad simplemente, sino que incentiva y moldea comportamientos.

CARACTERISTICAS DE LA PUBLICIDAD
Hablemos ahora un poco sobre tres caracteristicas de la publicidad que la hacen tan valiosa. Lenguaje,
logistica, y universalidad.

-LENGUAIE, porque crea anuncios y transmite mensajes.

-LOGISTICA, porque administra distribucién, medios y espacios.

-UNIVERSALIDAD, porque siempre tiene como objetivo llegarle a todos los miembros de un grupo
preestablecido.

PUBLICIDAD ENGANOSA Y ABUSIVA
La publicidad logra influir en los hdbitos de consumo y motivar la compra de un producto.

Con ese poder en manos, no son pocos los anuncios que hacen que una publicidad sea engafiosa, que
fuerzan la barra (o, podemos decir, que mienten) sobre las cualidades del producto y pueden llevar al
consumidor al error.

Otro tipo de anuncios perjudiciales al consumidor es la publicidad abusiva, que incentiva la
discriminacidn, la violencia, el medio, o irrespeta a los nifios, al medio ambiente, la salud y la seguridad
de las personas.

Pero hay muchas personas pendientes para evitar ese tipo de publicidad. entre muchas otras
limitaciones a la actividad publicitaria. El Cédigo de Defensa del Consumidor define que es publicidad
engafosa y abusiva y preve las penalidades a quien incurre en esas practicas.

Ademas de las entidades de defensa del consumidor, los propios publicistas también estan
preocupados con eso.

En la década de los 70, en respuesta a un proyecto e ley que propuso censura precia a ala publicidad,
el mercado creé sus propias reglas, reunidas en el Cédigo de Autorregulacion Publicitaria.

PUBLICIDAD PARA NINOS

Entre los anuncios considerados abusivos, una atencion especial es dedicada a la publicidad infantil.
Los niflos no tienen discernimiento para saber qué es real o no, y la publicidad logra jugar mucho con
la fantasia y la imaginacion.
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Por eso, para el Derecho, los nifios se consideran vulnerables y necesitan ser protegidos de las
practicas publicitarias.

En muchos paises se condena, por ejemplo, el merchandising en programas infantiles y el uso de
expresiones imperativas como: "pide el tuyo", "ingresa ahora" o "compra X".

En este tipo de anuncios también hay muchas personas pendientes. Ademds de las entidades de
defensa al consumidor y de regulacién a la publicidad, los anuncios dirigidos al publico infantil también

sufren presion de las leyes e instituciones de proteccién a los nifos.

HISTORIA DE LA PUBLICIDAD
Sin la tecnologia que tenemos hoy, la Unica herramienta para divulgar un producto o servicio era la
labia del vendedor. Pero, muchas cosas sucedieron del voz a voz hasta los actuales anuncios moéviles.

La primera gran transformacidn para la publicidad fue la invencidn de Gutenberg, en el siglo XV. La
prensa mecdnica permitio la reproduccién de textos ademas de los manuscritos e hizo surgir también
uno de los principales vehiculos de medios: la prensa.

En 1625, el periddico inglés Mercurius Britannicus publicé el primer anuncio.

Alli, la publicidad adn no tenia caracter persuasivo que después pasé a tener, ya que el objetivo era
solo presentar el producto o servicio.

Ya en la Era Industrial, la publicidad asumid un papel importante: incentivar el consumo de los bienes
producidos en masa en los centros urbanos. Con eso, el mercado se profesionalizé.

En 1841, Volney Palmet, que haria la negociacion de espacios entre periddicos y empresas, cred la
primera agencia de publicidad en Filadelfia (EUA).

En los primero afios del siglo XX, la industria automovilistica fue un gran impulso para la publicidad.
Henry Ford dijo: "dejar de invertir en publicidad para ahorrar dinero es como para el reloj para
economizar tiempo". Tiene sentido, éverdad?

En las décadas siguientes, la radio y las revistas incentivaron la industria de la publicidad, pero fue la
televisién que la revoluciond.

En 1941, fue al aire el primer comercial de TV, para la marca de relojes Bulova, al costo de 9 délares.
En el enlace de este parrafo lo puedes ver.

Las audiovisuales dieron alas a la creatividad y los anuncios se volvieron mads interesantes y
persuasivos. Junto a eso, la publicidad pasd a ser motivo de estudios, busquedas y criticas, con el
objetivo de evaluar su impacto sobre la sociedad.

En las décadas mas recientes, surgid otra resolucion para la publicidad: la red mundial de
computadoras, mds conocida como Internet. Los espacios de divulgacidon en buscadores, portales,
blogs, emails y redes sociales representan una nueva y gran oportunidad para los anunciantes.

Con el marketing digital, quedé mucho mas facil alcanzar el publico objetivo y medir con precision los
resultados de una campania, algo que hasta entonces, ningln vehiculo permitia.
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Sin embargo, la publicidad se ve desafiada por esos nuevos medios, que cuestionan el modelo
tradicional de anuncio de agencia.

Hoy, las marcas necesitan relacionarse con los consumidores ofreciendo buenos contenidos y no
invadiéndoles la rutina con anuncios. ¢ Cémo, entonces, la publicidad puede ser mas relevante?

Ademas de eso, la transformacién digital en el marketing democratizé el acceso a la publicidad: hoy,
cualquier empresa logra crear anuncios en Google o en Facebook. Y ahora, éicudl es la utilidad de las
agencias?

La publicidad forma parte de nuestras vidas. Esta en las calles, en los centros comerciales, dentro de
nuestras casas, en el periédico, en las revistas, en el celular, en la Internet. Hacia donde mires, estd
alli.

Los anuncios publicitarios tienen un papel importante: sirven para divulgar productos, servicios y
marcas, con el objetivo de estimular las relaciones comerciales.

ALGUNOS EJEMPLOS DE PUBLICIDAD:

> "We can doit" - Westinghouse Electric
El anuncio de Westinghouse Electric tenia como objetivo solo motivar a las trabajadoras de la industria
durante la Il Guerra Mundial. Pero, el cartel de la mujer fuerte y determinada acabd tornandose en un
simbolo del feminismo, utilizado hasta hoy.
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» "UNITED COLORS OF BENETTON" - BENETTON
Oliviero Toscani fue un fotografo polémico. En las campafias de Benetton, una marca italiana de moda,
mostro el racismo, el trabajo infantil, los ETS, el hambre, el prejuicio religioso, y provocé muchos
debates sobre el papel deﬁla publicidad.

Lhbendl

‘L
UNITED COLORS
OF BENETTON.

3. Practica/ Transferencia

-Los estudiantes en grupo realizaran en una cartulina u hoja de block, diferentes anuncios publicitarios
inventados por ellos, y explicaran su contenido a los compafieros.

-Realizaran actividades de relacion.

- A través de la observacidon de diferentes imagenes, los alumnos disefiaran un guién o anuncio
publicitario.

4. Descripcion de la Evaluacion y Valoracion/cierre

A medida que se desarrollara la clase, los estudiantes irdn siendo evaluados a través de las preguntas
que surjan, y de esta se aclararan ademas posibles dudas del tema tratado.

El estudiante realizard talleres, actividades, conversatorio o plenaria, evaluaciones, después de cada
tema desarrollado, las que les serviran para ser evaluados, para de esta manera ir reforzando a los que
vayan presentando dificultades en el proceso de aprendizaje.
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ACTIVIDADES.
1. RELACIONA LOS ELEMENTOS DE LA PUBLICACION CON EL CONCEPTO CORRECTO

Un anuncio pub|ici’rario contiene los siguientes elementos:
o 1 e | Qo) e

Arrastra los elementos de los dnuncios que dparecen arriba al
concepto que perfenece:

| Tlustraciones o fotografias

dnuncid, que los distinque de )
@ 9 I I atractivas

los demas

W RN W E——— w— — r——————

Frase corta fécil de recordar I Informacién que

| y que impacta al publico,

complementa o amplia el
I resalta las cualidades del | I

mensaje principal
producto
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2. OBSERVA LAS SIGUIENTES IMAGENES Y DISENA UN ANUNCIO PUBLICITARIO.
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